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Abstrakt: Prispevok sa zaoberd vyskumom struktury externych a internych faktorov podielajucich sa na
koncepte Slow Fashion a konkrétne ktoré z externych a ktoré z internych faktorov maju najvacsi podiel na uvedenej
koncepcii. Vyskumnu vzorku tvorilo 137 muZov a zien, ktoré tvorili tri zakladné sdbory: profesionali, budici
profesionali a konzumenti. Hlavnou metddou na ziskanie Udajov bola dotaznikova metéda. V obdobi od januara do
méaja 2018 boli ziskané Udaje od respondentov a nasledne spracované v programe Statistica. Na zaklade vysledkov
konstatujeme, ze z externych faktorov sa na koncepte Slow Fashion najviac podielaji ilizia rastu, d’alej globalizacia
a nakoniec informovanost’. Z internych faktorov na prvom mieste je to diferenciacia, potom osobna zodpovednost’
anakoniec lokalpatriotizmus. Iba v skupine profesiondlov sa toto poradie nezistilo. V tomto sibore ma
najddlezitej§iu lohu osobnd zodpovednost, d'alej diferencidcia azhodne sostatnymi stbormi nakoniec
lokalpatriotizmus.
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Uvod

Méda je chapana ako vyjadrenie kultdrneho, socioekonomického a geografického kontextu svojho vzniku. Je
zavisla na pocetnych faktoroch, ktoré zahtiiaju podnebie, dominantné nabozenstvo, Uroven vyspelosti spoloénosti
a v neposlednom rade osobny vkus zdkaznika. Rovnako ako umenie, odraza genius loci - jedine¢nost’ miesta a asu.
Méda citlivo a takmer okam?Zite reaguje na zmeny v spolo¢nosti, na spotrebitel’a a na jeho hodnotovy ret’azec.

V casoch komercializacie sa ale moédny priemysel premenil na odvetvie masovej produkcie a presiel mnohymi
vyraznymi zmenami. V stcasnosti vidime nastup novych médnych tendencii v spolo¢nosti znamych pod pojmami
,.Fast Fashion“, ,,Slow Fashion“ alebo “Slow Movement” a ,,Slow Food“. Z toho dévodu povaZzujeme za potrebné
vymedzit’ faktory, ktoré sa podielali na vzniku a vyvoji Slow Fashion a nadrtniit’ perspektivy Slow Fashion ako
mozného nastroja udrzatel'nej spotreby tohto manazérskeho konceptu do budiicnosti.

1. Zakladné teoretické vychodiska

,»Slow* koncept zahfia v sebe kvalitu, trvacnost a trvalé hodnoty. Pri dihsej Zivotnosti produkcie redukuje tento
koncept nadmernd spotrebu a mnoZstvo odpadu, ktory kon&i na skladkach. Dalej berie do uvahy spdsoby a
umiestnenie vyroby, trvalu udrzatenost’ vyrobného procesu a efekt zamerany na konecného spotrebitel’a, rovnako
ako aj dopad priemyselnej vyroby na spolo¢nost’ a na Zivotné prostredie. Dba na transparentnost’ vyroby a vyvija
snahu o redukciu nadbytoénych ¢lankov medzi vyrobcom a spotrebitelom (Clark 2008). Vzdelava spotrebitela
anabada ho, aby v siicasnom svete, kde sa dostava do popredia kvantita nad kvalitou, venoval pozornost' nielen
samotnému koneénému produktu, ale aj jeho pévodu.

Slow Fashion charakterizuju mnohi autori ako formu udrzatenych rieSeni zaloZenych na ,,zmene dizajnovych
stratégif, produkcie, spotreby, (...), ktoré sa objavili po boku globalnych modnych systémov* (Clark 2008). Leslie,
Brail a Hunt (2014) vidia Slow Fashion ako ,,protiliek” (antidote) k Fast Fashion, Pookulangara a Shephard (2013) sa
sirokospektralne zmiefiuji o ,,zivotnom §tyle (life style), a pouziva sa aj oznaéenie ,,protireenie (oxymoron) (Clark,
2008).

Analyza teoretickych vychodisk v domacej a zahrani¢nej literatire a pramefioch ukazala, ze faktory, ktoré
prispeli k vzniku a rozsireniu Slow Fashion, spadaji do dvoch zdkladnych kategorii: faktory interné a faktory externé.
Novy trend vznikd na mikrourovni (individuélnej) alebo makrourovni (socio-dynamickej), pretoze ,,moda je jeden
z najviditel'nejsich prostriedkov zmeny a odzrkadl'uje zmeny v estetike, ekonomike, politike, kultdre a spolo¢nosti*
(Cholchatpinyo et al. 2002).

Sprévanie zakaznika sa postupne meni predovsetkym v rozvaznejSom a starostlivejSom zvazeni nakupu (Wood
2009), zdkaznik sa ¢oraz Castejsie zacina riadit’ holistickymi pristupmi (Pookulangara and Shephard, 2013). Podla
Blackwella et al. (2006) tuzba po uznani tvori zakladny vychodiskovy krok v modeli rozhodovacich procesov
spotrebitela. Dve zakladné sily, ktoré riadia rozhodovacie a adaptacné procesy v oblasti mddy, su diferenciécia
a socializécia (Cholchatpinyo et al. 2002). Zaroven diferenciaciu a socializaciu mézeme povazovat aj za faktory,
podielajiice sa na koncepte Slow Fashion.

Oblast’ ,,novej ekonomiky* (New Economics) vymedzuje bohatstvo a prosperitu, priom udrzatelnt spotrebu
predstavuje ako sibor zmien v zivotnom §tyle, ekonomickych a socialnych systémoch, ktoré maju potencial pozitivne
ovplyvnit’ kvalitu Zivota vo vic¢Sej miere ako materialna spotreba (Jackson 2004) a je jednym z d’alSich faktorov
ovplyvigjtcich koncept Slow Fashion. Faktor globalizécie a nastup masovej produkcie je v sugasnosti predstavovany
v literature ako reakcia na vznik Fast Fashion (Leslie et al. 2014). Vysledkom stratégie masovej produkcie je rovnica:
nizke ceny plus dostupnost’ rovna sa zvySena spotreba (Cline 2012) a znizena kvalita vyrobku (Fletcher 2007).
Zvysena spotreba rovna sa aj aj zvySeny odpad. Jednou protizbranou ako predchadzat’ akumulécii prebyto¢ného
mnoZstva odevného odpadu, ktort ma ju v rukich kazdy jednotlivec, je predizenie Zivotnosti odevov. Predizenim
zivotnosti poloviéného mnozstva odevov len o tristvrte roka mozeme znizit’ spotrebu vody o celych 10% a odpadu o
4% (WRAP 2017, 2). Obrazok 1 priblizuje priebeh vzniku Slow Fashion, ktory sme vytvorili na zéklade dostupnej
literatGry nasledovne: Rozvoj masovej produkcie a globalizacia sa umoznili vznik Fast Food a Fast Fashion. Nésledne
Fast Food vyprovokoval nastup Slow Food, ktory sa stal sacastou Slow Movement. Spolu vytvorili zaklad pre idey
Slow Fashion ako protivahu k Fast Fashion, pricom sugasny zakaznik ma moznost’ volby medzi nimi a tradi¢nymi
modnymi formami, ktoré pretrvavaju aj nad’ale;j.
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Obréazok 1. Vyvej Slow Fashion podla su¢asnej literatiary

(zdroj: vlastné spracovanie)

Na zéklade tychto teoretickych vychodisk a d’al3ej literatiry je mozné faktory konceptu Slow Fashion rozdelit’
na dve zakladné skupiny — externé a interné. Ich podrobnejsiu charakteristiku a rozdelenie uvadzame v tabulke 1.

Tabulka 1. PrehPad internych a externych faktorov konceptu Slow Fashion

INTERNE FAKTORY

(11) (12) (13)

Lokalpatriotizmus Diferenciacia a jedine¢nost’ Osobna zodpovednost’

Pokles socialneho kapitalu v Individualita Z&ujem o vlastné zdravie a zdravy

spolo¢nosti Kvalita zivotny §tyl

Odklon od lokélnej vyroby Exkluzivita Recyklacia

Spolupatri¢nost’ Autenticita Zaujem o stav Zivotného prostredia
EXTERNE FAKTORY

(ED (E2) (E3)

Globalizacia Informovanost’ IlGzia rastu

Masova produkcia Pracovné Nové formy predaja Ekonomické faktory

podmienky Internet Recesia

Anti-konzumerizmus trvala Socialne siete Dé6sledky nadmernej spotreby

udrzatel'nost’ Zazitkova ekonomika

(Zdroj: vlastné spracovanie)

Na z&klade tychto teoretickych vychodisk si v naSom prispevku kladieme za ciel poukazat na to, ktord
skupina externych a ktord skupina internych faktorov ma najvacsi podiel na koncepte Slow Fashion. Z tohto ciel’a
sme si stanovili doleuvedené hypotézy.

H1: Z externych faktorov sa na koncepte Slow Fashion signifikantne viac podiela faktor E1 globalizacia, masova
produkcia, anti-konzumerizmus a trvala udrzatel'nost’.

H2: Z internych faktorov sa na koncepte Slow Fashion signifikantne viac podiel’a faktor 12 diferenciacia, jedinecnost,
individualita a autenticita.

2. Metodolégia

Sudbor respondentov tvorilo 137 muZov a Zien Slovenskej republiky v troch stboroch: S1 - beZzna populacia,
(N=81), S2 - buddci profesionali ( N=34) a S3 - profesionali ( N=22).
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Z&kladné Udaje na spracovanie sme od respondentov ziskali pomocou dotaznikovej metédy v obdobi od januéra
do méja 2018. Dotaznik bol vypracovany na zéklade teoretickej analyzy dostupnej literatdry, spracovany a vytlaceny
do printovej podoby.

Administratori boli zaskoleni osobne a boli pritomni pri vypliiované dotaznikov jednotlivych stiborov. Pocas
zberu dotaznikov vykonali kontrolu kompletnosti vyplnenia dotaznika. Pouzity dotaznik bol vypracovany autorkou
prispevku. Rozdeleny bol do dvoch zikladnych &asti: na &ast demografickych udajov a na &ast’ odbornt. Cast’
odborné obsahovala otazky tykajuce sa konceptu Slow Fashion. Ku kazdému konkrétnemu skiimanému faktoru boli
vypracované otazky a pri zostavovani rozdelené obsahovo podla prislusnosti, avsak pri predkladani dotaznika
respondentom boli tieto ndhodne zoradené, aby neevokovali o¢akavané odpovede. Otazky boli formulované vo forme
vyroku. Na posudenie vyroku sa pouzila pat'stupiiova Likertova skala od rozhodného stihlasu po rozhodny nestihlas.

Odpovede z dotaznika sme spracovali spriemerovanim hodndt prisldchajicich stuhlasom resp. nesthlasom
s danymi vyrokmi. Priemerna hodnota 3 vyjadruje indiferentny postoj, hodnoty mensie ako 3 vyjadruji pozitivnu
mieru sthlasu, hodnoty prevysujuce 3 vyjadruji mieru nesthlasu so zistovanymi faktormi. Ziskané udaje z dotaznika
boli spracované v programe Statistica, verzia 13. Zo Statistickych metod boli pouzité Kolmogorov-Smirnov test
a Shapiro-Wilkov test na zistenie normality rozloZenia tdajov. Dalej sme pouzili parametrickt analyzu rozptylu
(ANOVA test). V pripade, Ze test ANOV A preukézal rozdiely medzi priemermi, pouzili sme este Tukeyov HSD test
a Duncanov test na zistenie, medzi ktorymi parametrami tieto rozdiely existujd. Z kvalitativnych metdd sme pouzili
analyzu a syntézu na interpretaciu $tatistickych tdajov a na komparaciu nasich vysledkov s doteraz publikovanymi
vysledkami.

3. Vysledky a diskusia

Na zéklade vyty¢eného ciela sa poktisime v tejto Casti prispevku poukazat’ na to, ktora skupina externych a ktora
skupina internych faktorov mé najvicsi podiel na koncepte Slow Fashion, ¢ize urcit’ poradie jednotlivych externych
ainternych faktorov, ktoré najviac, resp. najmenej prispievaju k rozsireniu konceptu Slow Fashion. V pripade
externych faktorov sa jedné o tieto faktory:

Faktor E1: Globalizécia, masova produkcia, anti-konzumerizmus, trvalé udrZatelnost’;
Faktor E2: Informovanost’: internet, socidlne siete, nové formy predaja;
Faktor E3: IlUzia rastu: ekonomické faktory, recesia, reakcia na nadmernu spotreba.

Na zaklade strednych hodnot je poradie miery suhlasu s externymi faktormi vo vsetkych suboroch S1, S2, S3
znazornené v tabul’ke 2 a v slbore S1+S2+S3 v tabul’ke 3.

Tabul’ka 2. Rozkladova tabul’ka popisnych $tatistik externych faktorov v siboroch S1, S2, S3

Rozkladova tabulka popisnych statis tik (dotaznk_v3)
Nejmens$i N ze vS§ech promén.: 66
faktE popE popE popE studE studE studE navrE navrg navrg
pramér N Sm.odch. pramér N Sm.odch. pramér N Sm.odch.
E1l 2,874486 81 0,692986| 3,215686 34 0,662270| 2,742424 22 0,844727
E2 3,327160 81 0,529802| 3,294118 34 0,640994| 3,045455 22 0,730445
E3 2,870370 81 0,798545| 3,014706 34 0,927160| 2,409091 22 0,666125
V§ .skup. 3,024005 243 0,713084| 3,174837 102 0,756573| 2,732323 66 0,784126
(Zdroj: vlastné spracovanie)
Tabul’ka 3. Rozkladova tabulka popisnych $tatistik externych faktorov v siboroch S1+S2+S3
Rozkladova tabulka popisnych statistik (dotaznik_v3cele)
N=411 (V seznamu zav. prom nejsou ChD)
faktE vsetci E | vsetci_E vsetci_E
pramér N Sm.odch.

El 2,937956 137 0,725923
E2 3,273723 137 0,597854
E3 2,832117 137 0,830878
V§ .skup. 3,014599 411 0,746915
(Zdroj: vlastné spracovanie)
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Z tabuliek vyplyva, ze vo vSetkych siboroch S1, S2 aS3 a ivkompletnom subore S1+S2+S3 je poradie
jednotlivych externych faktorov zhodné, konkrétne takéto:

1) E3lluzia rasty;
2) E1 Globalizécia;
3)  E2 Informovanost

Na zéklade tychto vysledkov mdZzeme skonstatovat, Ze hypotézu H3 zamietame. Faktor E1 globalizacia je
v poradi podielu na koncepte Slow Fashion aZ na druhom mieste po faktore E3 ilizia rastu. E2 informovanost je na
poslednom mieste. Z toho vyplyva, ze z externych faktorov je pre naSich respondentov najddlezitejSie ekonomické
hl'adisko, predovsetkym cena. Z toho vyplyva, ze firmy, ktoré budu vyrabat’ svoje produkty zdravym (alebo menej
zdraviu a zivotnému prostrediu $kodiacim) spésobom, maju v rukach velky potencial z pohl'adu zdkaznika, avsak ich
produkty musia byt ponukané za vyhodné alebo primerané ceny, pretoze sicasny slovensky zakaznik eSte nie je
ochotny zaplatit’ za spominané produkty vyssiu cenu tak, ako to potvrdila americka $tadia od Jung aJin (2016a,
2016b). Ich zékaznici Slow Fashion - charakterizovani ako ,,vysoko-zainteresovani* - boli ochotni akceptovat’ o 30%
az 40% vyssie ceny; d’alSie skupiny boli ochotné zaplatit' o 20% az 25 % viac, jedna skupina neakceptovala absoldtne
ziadne navySenie (Jung a Jin 2016a, 2016b). Slovenski respondenti neprejavili podobnti ochotu ,,priplatit’ si. Aby
slovenské firmy dosiahli konkurenénu vyhodu, musia najst’ optimalnu rovnovahu medzi ponikanym vyrobkom a jeho
atribatmi, a cenou. V opaénom pripade hrozi, Ze nadceneny vyrobok sa nebude predavat, alebo vyrobok bez pridane;j
hodnoty z hladiska zdravie neohrozujucej vyroby, nebude mat dlhodobti konkurenénu vyhodu, ako sme ukéazali
v predoslej casti. RieSenie tiez spo¢iva v zamerani sa na zakaznika a zvySenie jeho lojality, pretoze ,.trvacnost’ je (...)
jeden z moznych obchodnych modelov*, ktoré tomu mézu napomdct’ (WRAP 2017, 47).

Pri analyze internych faktorov sme vzali do Gvahy tieto faktory:

Faktor 11: Lokalpatriotizmus a spolupatri¢nost’: Reakcia na pokles socialneho kapitalu v spolo¢nosti, odklon od
lokélnej vyroby

Faktor 12: Diferenciacia: jedine¢nost’, individualita, autenticita

Faktor I3: Osobna zodpovednost’: zaujem o vlastné zdravie, zdravy zivotny Styl a stav zivotného prostredia

Na zaklade strednych hodnét je poradie miery suhlasu s externymi faktormi vo vsetkych suboroch S1, S2, S3
znazornené v tabul’ke 4 a v slbore S1+S2+S3 v tabul’ke 5.

Tabul’ka 4. Rozkladova tabul’ka popisnych $tatistik podl’a internych faktorov

Rozkladova tabulka popisnych statistik (dotaznk_v3)
NejmensiN ze v§ech promén.: 66
faktl popl popl popl studl studl studl navrl navrl navrl
primér N Sm.odch. primér N Sm.odch. primér N Sm.odch.

1 3,310014 81 0,778118| 3,310458 34 0,592243|| 2,762626 22 0,648152
2 2,502646 81 0,490788|| 2,478992 34 0,465086| 2,422078 22 0,549719
B 2,662963 81 0,532552| 2,529412 34 0,498196| 2,345455 22 0,443715
VS .skup. 2,825207 243 0,704161| 2,772954 102 0,642405| 2,510053 66 0,574757

(Zdroj: vlastné spracovanie)

Tabul’ka 5. Rozkladova tabulka popisnych $tatistik podl’a internych faktorov pre siibor S1+S2+S3

Rozkladova tabulka popisnych statistik (dotaznk_v3cele)
N=411 (V seznamu zav. prom nejsou ChD)

faktl vsetci_| vsetci_| vsetci_|

pramér N Sm.odch.

1 3,222222 137 0,739487
2 2,483837 137 0,491601
B 2,578832 137 0,520666
V§ .skup. 2,761631 411 0,677730

(Zdroj: vlastné spracovanie)
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Poradie jednotlivych internych faktorov podielajucich sa na koncepte Slow Fashion na zaklade vysledkov
uvedenych v tabulkach 4 a 5 je zndzornené v tabul’ke 6.

Tabul’ka 6. Poradie miery sthlasu s internymi faktormi v siboroch S1, S2, S3 a stbore S1+S2+S3

Poradie/Subor S1 S2 S8 S1+ S2+S3
1) 12 12 13 12
2) 13 13 12 13
3) 11 11 11 11

(Zdroj: vlastné spracovanie)

Preto moézeme skonstatovat’, Ze v celom sibore S1 +S2 + S3 ivstboroch S1 aS2 sa zinternych faktorov
jednoznaéne najviac podiel'a na koncepte Slow Fashion faktor 12 diferenciacia. Je zrejmé, ze individualne ponatie
odevu, kvalita alebo exkluzivita materidlov a réznych technik je pre beznu populaciu pre nasich respondentov, okrem
navrhéarov, najdolezitejsim faktorom. Preto je potrebné dodat’ k zaverom z predoslej asti, Ze aby odevné firma alebo
dizajnér zaujali beznu populdciu, musia nielen vyrabat udrzatelnymi metédami za konkurencieschopné ceny, ale
pontikané vyrobky musia byt jedinecné, akcentovat’ individualny styl, do istej miery exkluzivne a byt’ zhotovené z ¢o
najkvalitnejSiecho materidlu. ,,V podmienkach nasyteného trhu kvalita a trvacnost’ (vyrobkov) pomdze udrzat
sucasnych zakaznikov a prildkat’ novych od konkurencie* (WRAP 2017, 5). Tento vysledok je plne v stlade
s americkou $tudiou, ktora uréila 5 najddlezitejSich hladisk Slow Fashion: spravodlivost (equity), funkénost’
(functionality), provincionalizmus (localism), autentickost’ (authenticity) a exkluzivita (exclusivity), s dérazom na
exkluzivitu (Jung 2014). Pre objektivny pohl'ad na tento problém vSak treba dodat’, ze existuji autori, ktori maju
pochybnosti 0 tom, ¢i mdéda v obdobi globalizacie vobec modze byt’ exkluzivna.

Napriek tomu, Ze vysledky potvrdili predpoklad o najva¢som podiele interného faktoru 12 na koncepte Slow
Fashion, hypotézu H2 zamietame, lebo rozdiely medzi jednotlivymi poradiami neboli signifikantné ako ukazuje
tabul’ka 7. Signifikantné rozdiely su vyznacené Cervenym.

Tabul’ka 7 Tukeyov test internych faktorov 11, 12 a 13 pre subor S1+S2+S3

Tukeyuv HSDtest; proménna vsetci_| (dotaznk_v3cele)
P¥iblizné pravdépodobnosti pro post hoc testy
Chyba: meziskup. PC =,35320, sv = 408,00

faktl {1} ‘ {2} 3}
. buitky 3,2222 2,4838 2,5788
1 11 0,000022  0,000022
2 2 0,000022 0,382364
3 B| 0000022 0,382364

(Zdroj: vlastné spracovanie)
4. Zaver

Bezna populacia a buduci profesiondli nie st v méde lokalpatrioti, nezalezi im na tom, ¢i bolo odev vyrobeny
lokalne. Nie s ochotni zaplatit' vysSiu cenu za odev od lokdlneho vyrobcu. Na druhej strane, profesionali sa
zaujimaju o povod oblecenia a nestrania sa odevov od slovenskych vyrobcov alebo dizajnérov, nezanedbavaji vsak
ekonomické hl'adisko. Cenové hl'adisko sa ukazalo ako dolezité pre vSetky tri subory a Ziadny subor nebol ochotny
akceptovat’ vysSiu cenu za vyrobok vyrobeny s dorazom na zivotné prostredie. Globalizacia ani rozsirenie internetu
nemaju vplyv na koncept Slow Fashion na respondentov nasho stiboru. Vek je dolezity element miery (ne)suhlasu
s konceptom, pricom je mozné predpokladat’, Ze nazory nasej vzorky sa budi menit’ so zmenou spolocenského statusu
(vys8i prijem) alebo rodinne;j situacie (zaloZenie rodiny a vychova potomkov).

Respondenti vSetkych troch stiborov prejavili osobnt zodpovednost’ pri vybere, noseni odevov a zbavovani sa
textilného odpadu, pri¢om navrhéri vyjadrili najvy$siu mieru sithlasu s vyrokmi v dotazniku, avsak zarovefi pozerajuc
na ekonomické hl'adisko. Hlavné témy tejto stadie - Slow Food, Slow Movement a Slow Fashion — st formované na
osobnej zodpovednosti kone¢ného uzivatela, preto sa mozeme domnievat, ze osobnid zodpovednost pomoze
akcelerovat’ rozsirenie Slow Fashion do buddcna.
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