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Abstrakt: Prispevok sa orientuje na cestovny ruch (CR) a jeho netradiéné formy, ktoré oslovia najmd mladd
generdciu. Pozornost je venovand oblasti cestovného ruchu, jeho netradiénym formam a vymedzeniu mladej
generdcie, ktora tieto formy preferuje. Ciel'om prispevku je poskytnut’ prehl'ad o tom, ako najastejsie travia mladi
T'udia obdobie vol'na, aké druhy a formy cestovného ruchu preferuji, ktoré faktory ich pri cestovani ovplyviiuju a
nakol’ko ich oslovuji opisané netradi¢né formy cestovného ruchu. Pozornost’ sa kladie aj na dolezitost’ vyuzivania
modernych technoldgii, socidlnych sieti a réznych druhov mobilnych komunikaénych platforiem, prostrednictvom
ktorych st mladi l'udia pri vybere cielovej destinacie ovplyviiovani.
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1. Uvod

Napriek tomu, Ze je dne$na doba uponahlana a vol'ny ¢as je vzacny, l'udia si stile dokazu najst’ par volnych
chvil’ aby cestovanim zahnali tento stereotypny §tyl Zivota. NajcastejSie sa cestuje kvoli oddychu k moru ¢&i turistike
na horéch. Pomerne vel’ka skupina l'udi v8ak chce zazit’ dobrodruzstvo ¢i adrenalin, ktoré ich vytrhnua z kazdodenného
stereotypu. A prave kvoli rychlemu tempu zivota, Casto meniacemu sa zivotnému S$tylu, ¢i rastucej tuzbe po
dobrodruzstvach, zazitkoch, sebapoznani, ¢i objavovani novych miest vznikaju nové, tak trochu netradiéné a
zaujimavé formy cestovného ruchu, ktoré pritahuju pozornost najmd mladej skupiny cestovatelov. Tieto
nekonvenéné formy v sebe skryvaji ,.tajomné Caro®, ktoré I'udi laka objavit nepoznané. Aj vd’aka masivnemu
vyuZivaniu socialnych sieti sa tieto formy dostavaju Coraz vyraznejsie do povedomia zastupcov najméd mladej
generacie.

2. Zakladné teoretické vychodiska

Pre dokladnejsie pochopenie skimanej problematiky je nevyhnutné zadefinovat' tie pojmy, ktoré si v ramci
zvolenej témy kl'iCové. V ramci tejto kapitoly sa teda sustredime na dokladnejsie vysvetlenie a priblizenie dolezitych
pojmov a savislosti.

2.1 Cestovny ruch a jeho vyznam

Za cestovny ruch je oznacovany pohyb I'udi mimo ich vlastného prostredia do miest, ktoré s spravidla
vzdialené od ich bydliska, za réznymi ucelmi. Vynimku tvori migrécia ako aj cestovanie suvisiace s pracovnymi
povinnostami. Pre vymedzenie pojmu cestovného ruchu sa pouzivaji aj iné pojmy, napr. zotavenie, rekreacia,
turistika, pripadne d’alSie, avSak tieto pojmy nie sii synonymom pojmu cestovny ruch. Za zakladny predpoklad pre
rozvoj cestovného ruchu sa povazuje najméi sloboda ¢loveka cestovat. K d’alsim dolezitym predpokladom patri volny
¢as a dostatok vol'nych finanénych prostriedkov (Jakubikova 2009).

Horner a Swarbrooke (1996) zastavaju nazor, Zze vSeobecne platné definicie nie s Uplne vystizné, pretoZze
nezahfiaji napriklad lukrativnu oblast’ sluzobnych ciest, kde hlavnou podstatou cestovania je praca a nie zabava.
Taktiez sa domnievajui, Ze nie je jednoduché urcit’ ako d’aleko ¢lovek musi cestovat’ a kol’ko noci musi stravit’ mimo
trvalého bydliska aby bol povazovany za turistu.

Cestovny ruch ako sucast’ narodného hospodarstva patri do terciarneho sektora - do oblasti sluzieb. Cestovny
ruch je medzirezortnym odvetvim, ktoré priamo zasahuje do sféry hospodarstva, priemyslu, obchodu a sluzieb,
financii, dopravy, regionalneho rozvoja, kultlry, zdravotnictva, vzdelavania, $portu, ochrany zivotného prostredia,
lesného a vodného hospodarstva, pddohospodarstva, zamestnanosti, vytvarania novych pracovnych miest a
pbsobnosti samosprav. Cestovny ruch je jedno z najdynamickejsie sa rozvijajucich odvetvi a aj v podmienkach
Slovenska dnes uz svojimi vykonmi predstavuje hospodarske odvetvie. V sticasnosti je najvia¢sim tvorcom svetového
narodného produktu (Seveik 2012).

So zaujimavou myslienkou prisiel Gucik (2011), ktory konstatuje, Ze preukédzanie ekonomickych prinosov
cestovného ruchu je zloZité z toho dovodu, Ze toto odvetvie nie je konsolidované, to znamena, Ze nie je po
organizacnej stranke zjednotenym odvetvim, ale ma prierezovy charakter.

Budtcnost’ cestovného ruchu je vSak v prvom rade ovplyvnend hlavne ekonomickymi, politickymi,
ekologickymi, demografickymi a tiez technologickymi faktormi. V roku 2020 bude podla organizacie UNWTO
cestovat’ 1,561 mld. turistov a v roku 2030 to bude az 1,8 mld. I'udi, ktori sa zapoja do medzindrodného cestovného
ruchu. Dokument UNWTO Tourism 2020 vision hovori okrem iného aj o tom, Ze najnavstevovanej$ou zemou na
svete sa stane Cina, primarnym zdrojovym trhom sveta bude Nemecko a rozvoj medzinarodného cestovného ruchu
moézu tiez podporit’ nové tzv. netradi¢né formy cestovného ruchu napr. temny turizmus, asketicka dovolenka a iné
(Hamarneh 2014).
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2.2 Utastnik cestovného ruchu

Vymedzeniu ucastnikov cestovného ruchu sa venovalo viacero autorov. Za jednu z najvystiznejsich definicii
povazujeme definiciu od autorky Novackej (2001), podla ktorej je Gicastnikom cestovného ruchu 0soba, alebo skupina
0s0b, ktora vystupuje ako spotrebitel’ produktu cestovného ruchu.

Statisticka komisia Organizacie spojenych narodov odporudila a Svetova organizacia cestovného ruchu
deklarovala rozliSovat’ uéastnikov cestovného ruchu v nasledovnych kategériach:

a) Podra dizky pobytu:

- Vyletnik (exkurzionista), resp. denny navstevnik, t.j. osoba, ktorej pobyt je kratsi ako 24 hodin,

- Turista, t.j. osoba, ktorej pobyt trva minimalne jedno prenocovanie a maximalne jeden kalendarny
rok (predpisy jednotlivych krajin obmedzujt tito dobu na kratsi asovy usek stanovenim vizovej
povinnosti),

b)  Podrla krajiny pdvodu:
- Doméci turista, alebo navstevnik,
- Medzinarodny turista, alebo navstevnik,
¢)  Podla dévodu Gcasti na cestovnom ruchu:
- Dovolenkari, ddvodom je oddych (rekreacia, prazdniny, Sport, kultira a iné zal'uby...),
- Sluzobne cestujtci, dovodom st nepravidelné povinnosti (obchodné rokovania, rodina, misia...).

2.3 Cestovanie a mlada generécia

Podl'a Gucika (2010) na dopyt po cestovnom ruchu vo velkej miere vplyvaju demografické faktory priamo, ¢o
znamena, ze zakladnym predpokladom zucastiiovania sa obyvatel'stva na cestovnom ruchu je miera financného
zabezpetenia. Cim vysSia je finanéni miera zabezpetenia obyvatel'stva, tym vyssi je dopyt po cestovnom ruchu.
Starnutie populacie, zdravotné vedomie populacie, pokles porodnosti ¢i predlzovanie veku odchodu do dochodku je
tiez nutné posudzovat’ ako faktory ovplyviujuce dopyt po cestovnom ruchu. Ddsledkom tychto faktorov je zmena
zivotného Stylu populacie, ktorej sucastou je samozrejme aj cestovny ruch. Jednym z ddlezitych demografickych
faktorov je aj vekova Struktira obyvatel'stva.

Stadia o cestovnom ruchu mladeze, ktort vykonala WYSE Travel Confederation a UNWTO v roku 2005
ukazala, ze existuje vela vyznamnych rozdielov. NajvyznamnejSie boli zaznamenané vo vekovej Strukture l'udi
spadajucich do cestovného ruchu mladeze, ktoré sa v vzt'ahovali na skupiny 16 az 24 rokov, 16-29 rokov a v inych
pripadoch zas 16-35 rokov. Tieto rozdiely odrazaju skuto¢nost’, Ze pojem ,,mladez* je stale tazsie definovat’, pretoze
mladi I'udia odd’al'ujii svoj nastup do prace, manzelstvo, rodinu a starsi 'udia sa snazia ostat’ ¢o najdlhsie mladymi.
Tento poznatok potvrdzuje to, Ze cestovny ruch mladeZe nie je len otdzkou demografie, ale nad’alej ostava jednym zo
stylov cestovného ruchu (UNWTO 2008).

Podla UNWTO je jasnou potrebou vyvinut' Siroku definiciu cestovného ruchu mladeze, ktora by zahrnula
vSetky tieto odlisnosti a stale by umoznila vnimat’ tuto oblast’ cestovného ruchu oddelene od inych. WYSE Travel
Confederation navrhuje definiciu: Cestovny ruch mladeze zahfiia vSetky nezavislé vylety Iudi vo veku 16-29 rokov,
na obdobie kratsie ako je jeden rok, ktoré si motivované ¢iastocne alebo v plnej vyske, tizbou spoznat’ iné kultury,
nazbierat’ Zivotné skusenosti ¢i studovat’ mimo svojho obvyklého prostredia.

Cestovny ruch mladeze sa podiel'a na medzinarodnom cestovnom trhu 20% a teda predstavuje najdynamickejsie
sa rozvijajucu oblast’ cestovného ruchu. Do tejto skupiny sa zaradzuju l'udia vo veku 16 az 25 rokov Mladi
cestovatelia nie su ovplyvneni nedostatkom ¢asu a prili§ vysokymi narokmi. Davaju prednost’ najma kolektivnym
aktivitam spolu so sociadlnym kontaktom a jednoduchym sluzbam za pomerne prijatelné ceny. MladeZ sa najcastejSie
zGCastiuje najmd jazykovych kurzov spojenych s pobytom v zahrani¢i, vymennych pobytov, odbornych stazi a v
st¢asnom obdobi vzrastd zaujem aj o tzv. dobrovolnicku pracu ako napr. obnovenie pamiatok, v oblasti socidlnych
sluzieb, ako pomocnici v rozvojovych krajinach a pod. (Gucik 2010).
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Mlady cestovatel’ je oznaGovany ako pomerne vzdelany &lovek, povd¢sine student, v priemernom veku na
Urovni 24,5 roka. Jeho hlavnou motivaciou je poznavat’ iné miesta a kultury, d’alsim dovodom je rekreacia a zabava.
Najcastejsie sa mladi l'udia vydavaji na jednu kratsiu a jednu dlhsiu cestu ro¢ne. Najdolezitej$im zdrojom informacii
pre mladych cestovatel'ov je nepochybne internet, d’alej rodina a znami. Vo vac¢Sej miere nez ini turisti tiez vyuzivaji
internet na rezervacie. Najdolezitejsim faktorom, ktory ovplyviiuje plany mladych pri cestovani, je cena. Je nutné si
viak uvedomit’, Ze v destinacii travi viac Gasu neZ bezny turista. NajCastej$im typom ubytovania je hostel, ale zaujem
0 ubytovanie hotelového typu rastie a je v sii¢asnosti na druhom mieste (Sindelatova 2008).

WYSE Travel Confederation publikovala v roku 2014 studiu globalneho cestovného ruchu, ktora sa zameriava
predovsetkym na mladez a Studentov v cestovnom ruchu a jeho d’alie sektory a to jazyk, cestovanie, vysSie
vzdelanie, pracovné skusenosti, dobrovolnicke cestovanie, Backpacking/Flashpacking a ubytovanie. Stiidia ukézala,
7e najobl'ibenejsie destinacie pre mladez st USA (15%), Franctzsko (7%), Spanielsko (6%), Taliansko (6%) a Velka
Briténia (5%) (WYSE Travel Confederation 2014).

Mladi I'udia st pri vybere toho, ¢o je pre nich lakavé ovplyvneni vel'mi Casto socidlnymi sietami. Pri cestovani
vyuZivaju rézne mobilné komunikaéné platformy, prostrednictvom ktorych ziskavaju informacie o destinacii,
rezervuju si letenku ¢i ubytovanie. Nezriedka si vdaka tomu ochotni cestovat na vopred neznime miesta
S nezabezpeCenym ubytovanim. Vdaka tymto odlisnostiam st ich naroky znacne odlisné od zastupcov starsich
generécii. Ich cestovatel'ské preferencie sa aj zna¢ne lisia a nezriedka sa v ase menia. Jednym z najsilnejSich
argumentov pre to kam vycestovat’ je pre nich okrem ceny aj to, ak ich nieCo dokaze prostrednictvom vyuZzivania
vyssie zmienenych platforiem zaujat’.

2.4 Netradi¢né formy cestovného ruchu

Na zéklade novych trendov v oblasti cestovného ruchu, ktoré st vysledkom zmien v Zivotnom §tyle (vyvoj
internetu, individualizmus, vol'nost’, predlZzovanie aktivneho veku), sa jeho formy stale obmiefiaju a taktiez pribudaji
nové formy cestovného ruchu (Ryglova, Burian, Vajénerova 2011). Netradi¢ny cestovny ruch byva ¢asto oznaCovany
aj ako alternativny druh cestovného ruchu. Hlavnym znakom tohto typu cestovného ruchu je aktivne cestovanie malej
skupiny navstevnikov s minimalnymi negativnymi environmentdlnymi a socidlnymi vplyvmi a maximalnym
potesenim z kontaktu s prirodou (Sorensen 2002).

Medzi najznamejsie netradi¢né formy cestovného ruchu v sucasnosti patria:
Zabavny a atrakény cestovny ruch

Rozvija va¢sinou v oblastiach, ktoré nedisponuju vhodnymi prirodnymi podmienkami pre vyvoj cestovného ruchu. Je
zavisly na vybudovani §pecidlnych materialno-technickych zakladni, ktoré st naroéné na investicie. Podl'a Zelenku a
Péaskovej (2002) sem patria hlavne tematické parky. lde o miesta poskytujlice rekreacné a zabavné atrakcie a aktivity
pre deti aj dospelych so zabavnym, historickym alebo inym zameranim, ktoré poskytuje aj sluzby iného charakteru
(ubytovanie, stravovanie, $portovo-rekreaéné sluzby a pod.). Ako priklady tematickych parkov vo svete uvadzaju
napr. Disneyland (Anaheim v Kalifornii, Pariz, Tokio), Legoland, SixFlags alebo Lotte World v Juznej Korei .

Nékupny turizmus

Nakupy jedine¢nych produktov, nakupy za niz§ie ceny a samozrejme pozitok z vyberu a prezerania si tovarov su
hlavnymi prednostami ndkupného cestovného ruchu. PoteSenie z nikupov a obhliadania si novych, exkluzivnych
produktov, ¢i spolo¢nost’ blizkych a priatelov je ¢astou motivaciou pre ucastnikov tejto formy cestovného ruchu
(Syrovétkova 2013).

Filmovy cestovny ruch

Podl'a Roescha (2009) sa filmovy cestovny ruch stava v poslednych rokoch stale popularnejsim. Navstevnici cestuju
na miesta, kde sa natacaju alebo boli natoéené filmy a televizne seridly. NajCastejSie Gcastnici navstevuji prave
miesta, kde sa odohraval dej filmu ¢i serialu alebo si tieto miesta spajaji s konkrétnou seridlovou alebo filmovou
postavou.
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Asketicky cestovny ruch

Istd skupina T'udi pocas dovolenky hPadd mozZnosti ako predist’ stereotypu, ktory ovladol ich bezné Zivoty. Zazit
nedostatok, deprivaciu ¢i dokonca bolest moéze byt pre nieckoho oslobodzujliice. Pojem ,asketizmus® je
charakterizovany ako Zivotny §tyl, ktory sa vyznacuje odrickanim si uréitych rozkosi a pozitkov. Casto je spajany aj s
nabozenskou praxou a povodne znamenal akékol'vek cviCenie, ktorym sa upeviiuje najméd disciplina. Dovolenka v
asketickom §tyle moze byt’ vePmi lacna alebo naopak privelmi draha (Sindelafova 2008).

Gurmansky cestovny ruch

Zelenka a Paskova (2002) popisuju gurmansky cestovny ruch ako testovanie a zoznamovanie sa s vybranymi jedlami
a napojmi, ktory oznacuju aj ako zazitkovi gastrondomiu. Medzi tradiéné aktivity v tejto oblasti patria navitevy a
prehliadky restaurécii, pivnych slavnosti, rybarske lodné vylety, exkurzie do vyrobni potravin a pod.

Sportovy cestovny ruch

Do tejto kategérie patria Sportové eventy, velké Sportové akcie a ,,mega“ akcie. Pojem $portovy event sa definuje ako
vel'mi rozmanity, nielen vzhl'adom na rozmanitost’ $portov, ale aj kvoli prestizi a vyznamu jednotlivych akcii, s
ohl'adom na divékov, Sportovcov, spdsob organizacie a mnoho d’alsich faktorov. Za Sportové udalosti vyznamné pre
cestovny ruch povazuje olympijské hry, majstrovstva sveta v najpopularnejSich Sportoch, tenisovy turnaj vo
Wimbledone, dostihy Velka cena Liverpoolu, Vel'ka cena v pretekoch Formuly 1 a iné Kotikova (2013).

Mototuristika

Velmi $pecifickou formou turistiky je v poslednych rokoch rozsirend mototuristika, ktorej cielom sa stiva uz
samotna cesta. K mototuristike patri samozrejme dopravny prostriedok ucastnika, ktory je obohateny napr. o
oblecenie — ¢i uz je to kozena bunda alebo motorkarska kombinéza a pod. Skupiny tychto I'udi taktiez svoju obl'ubu
spolo¢ne zdiel’'aju na motozrazoch a v motokempoch (Syrovatkova 2013).

Temny turizmus

Relativne Siroky pojem ,,.Dark Tourism* definuju prirucky ako navstevu miest spojenych s nasilnou smrtou a
ludskym utrpenim. Nech je uz ne$tastie zapri¢inené I'udskym konanim alebo prirodnym zivlom, princip ostava
rovnaky — cielom je pohlad na akikol'vek formu utrpenia. (Harajda 2011). Ked'Ze dne$né genercie vyrastajii na
katastrofickych, akénych a hororovych filmoch, teda st fascinovany zlom a nasilnostami, prenasaju tieto prvky aj do
svojej dovolenky. Cestovatelov, ktori maju zdujem prave o tlto formu turizmu stale pribiida a to neostalo bez
povsimnutia organizdtorov komer¢nej turistiky, ktori popri svojich beznych destinaciach zaradili do ponuky aj
Hiro§imu, Ground Zero, ktoré bolo sidlom dvoji¢iek, Osviengim, Cernobyl’ alebo New Orleans, ktoré bolo zasiahnuté
uraganom Katrina (Eremiasova 2008).

Vojnovy cestovny ruch

Ludia, ktori sa rozhodli prave pre tito formu turizmu navstevuji vacsinou aktivne vojnové tizemia, aby pocitili, aké je
byt stiastou prebiehajucich konfliktov, &i v centre bomb, striel a granatov. Tzv. vojnovi turisti sa ¢asto krat venuju
adrenalinovym, resp. extrémnym Sportom a dobrodruzstvo je pre nich hlavnym motivom. Ked'ze treba dbat’ na
bezpecie a mier, vytvorili sa skupiny I'udi, ktoré si zamerané na skiimanie a prehliadky pasivnych vojnovych tizemi,
kde je to pre vsetkych zaujemcov bezpecnejsie a uvol'nenejsie (Tkacova 2015).

Ghost turizmus

Tento druh cestovného ruchu mézeme oznacit’ aj ako cestovanie za duchmi alebo paranormalny cestovny ruch, ktory
U¢astnikov zavedie na miesta, ktoré s uréitym spdsobom vnimané ako strasidelné. Obydlie Gréfa Draculu, Lizzie
Bodnerovej ¢i menej znamych ,,0sobnosti“ st magnetmi pre tisicky navstevnikov. Mnohé mesta organizuju vylety za
duchmi pod vedenim tzv. ,lovcov duchov®, ktori poznaju miestne zvyky a si ponoreni do vyhladavania
pranormélnych zéhad. Niektori dokonca vedd kurzy, ktoré su pIné histérie a poznatkov o love duchov. Okrem
prehliadok mdze paranormélny cestovny ruch zahfnat’ aj vySetrovania — prilezitosti skiimat’ alebo zazit' paranormalne
javy. Obrovskl popularitu ma pri tomto druhu cestovného ruchu navsteva opustenych miest, budov, kde 'udia ¢asto
hlasia pritomnost’ duchov (Alyanak 2012).
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Adrenalinovy cestovny ruch

Jednym z novych trendov v cestovnom ruchu je zvySujuci sa zdujem o dobrodruzstvo pocas dovolenky a adrenalinové
zazitky, ktoré st v poslednej dobe uprednostiiované pred organizovanym cestovnym ruchom (Certik, Figerova 2009).
Adrenalinovy oznaCovany aj privlastkami dobrodruzny ¢i zazitkovy cestovny ruch je vidcsinou vykonavanie
vonkajsich aktivit, ktoré zvycajne prebichaju v nezvycajnej, exotickej, d’alekej alebo divokej pustatine, ¢i krajine,
niekedy zahffiajuce nekonvencné dopravné prostriedky a vysoki alebo nizku troven fyzickej aktivity. Samotny nazov
napoveda, Ze tento cestovny ruch so sebou nesie prvky rizika a méze prechadzat’ od ,,namocenia sa“, cez ,,vysku“ az

e

po ,,rychlost™.
Geocaching

Pojem Geaocaching pozostava z dvoch slov a to geo, ¢o oznaCuje ¢innosti siivisiace so Zemou a na druhej strane
cache, o znac¢i skrys. Geaocaching je vyraz oznacujuci novodoby fenomén v podobe hry, ktora vyuziva nielen
sucasné vydobytky techniky, ale zapdja do toho aj krasnu prirodu a vylet na Cerstvom vzduchu a Stipku
dobrodruzstva, do ktorého sa moze zapojit' ktokol'vek. Dolezity je pristup na internet, taktiez GPS navigécia a chut’
objavovat’ nové veci. Hra spo¢iva v hl'adani skrys, resp. schranok, ktoru ktokol'vek ukryje na ,,tajné“ miesto a na
internete zaznaci jej suradnice spolu s potrebnymi informéaciami. Prostrednictvom GPS navigicie potom nadSenci
geaocachingu hladaji na zéklade stradnic a informacii ukryté prekvapenie. Ked’ je najdenie vodotesnej schranky
uspesné, zapise sa to do zosita, ktory sa nazyva logbook a nachadza sa spolu s ceruzou v ukrytej schranke. Niektoré
schranky Castokrat obsahuju malickost’, ktoru si nalezca moze odniest’, av§ak tito malickost’ musi vymenit’ za ini. Po
Uspesnom aj nelispesnom patrani sa nadSenci tejto hry opét’ zapiSu do internetovej schranky na to uréenej (Tansele
2013).

Urban Exploration

Netradi¢na forma turizmu, ktora pozostava z vyhl'adavania, navstevovania a dokumentovania zaujimavych, ¢lovekom
vybudovanych miest, medzi ktoré najéastejsie patria opustené stavby, staveniska, aktivne budovy, kanalizacie, tunely,
s moznostou vyuzitia zakladnych poznatkov. Prieskumnici sa zaujimaju zvy€ajne o zanedbané alebo pre Sirokl
verejnost’ nepristupné arealy a hoci tam patria niektoré vynimky, v tomto pripade nejde o presahovanie hranic.
Objavitelia sa hrntl za prilezitostou vidiet' zaujimavé stavby a tunely, ktoré su pre verejnost’ pristupné docasne a
vicsina vyuziva aj prilezitost navstivit' tieto miesta s pomocou znamych a pribuznych. Na navstevu nepristupnych
miest Casto vyuzivaju aj diery v zdkonoch, ako napr. navstevy kanalizacii, ktoré nie su v niektorych mestach
technicky nezakonné (Ninjalicious 2005).

Couchsurfing

Je projektom medzinarodnej neziskovej organizacie, ktord od roku 2003 sprostredklva prostrednictvom internetu
ubytovanie. Toto ubytovanie vsak nie je hocaké, ale ide o prilezitost’ na lacné ,,ubytovanie na gauci“ v ramci celé¢ho
sveta, u niekoho, koho si l'udia vyberu prostrednictvom webovej stranky. Na webovej stranke couchsurfingu je v
sicasnosti registrovanych az 2 a pol miliéna zaujemcov o ,,ubytovanie na gauci“. Priemerny vek tychto I'udi je od 18
do 30 rokov a zastupujli neuveritelnych 80 000 miest sveta. Tato forma ubytovania diva moZnost’ usetrit’ trocha
penazi, ktoré mozu byt pouzité napr. na spoznanie d’alSej krajiny. Cestovanie a ,,gau¢ové surfovanie” je jedine¢na
prilezitost,, ako spoznat’ nejaku krajinu z Uplne iného pohl'adu (Vernarsky 2011).

Vesmirny turizmus

Vesmirny cestovny ruch je termin, ktory sa pouziva v suvislosti s ¢lenmi spolo¢nosti, ktori si kupujt listky, aby
cestovali do vesmiru a spat’. V uplynulych rokoch sa vel'mi rozvinuli prace na tito tému a uz teraz je jasné, Ze ponuka
vesmirneho turizmu je budicnost'ou obchodu. Motivaciou pre l'udi, ktori sa chel stat’ ucastnikmi vesmirneho turizmu
je v prvom rade velka tizba po dobrodruzstve (Chlupac 2014).

3. Metodoldgia

V ramci realizovaného vyskumu boli vyhodnotené ddaje od 167 respondentov, ktori boli ochotni odpovedat’ na
naSe otazky. Zber udajov prebehol elektronickou formou prostrednictvom dotaznikového Setrenia. Nakol'ko sa nas
zaujem tykal primarne mladej generacie, vekové rozloZenie vyskumnej vzorky a vyber respondentov bol
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prispdsobeny tomuto ciel'u. Priemerny vek oslovenych respondentov bol na Grovni 23,55 roka, median a modus na
rovni 22.

Ciel'om bolo zistit’ ako najcastejsie travia mladi P'udia vol'ny ¢as a aké druhy a formy cestovného ruchu preferujd
a na zaklade akych faktorov sa rozhodujd. Zarovein sme naSu pozornost’ sistredili na to, ktoré formy netradiéného
cestovného ruchu su pre zéastupcov mladej generacie zaujimavé. Vybrané vysledky prezentujeme v nasledujucej Casti
¢lanku.

4. Vysledky a diskusia

V ramci predkladanych vysledkov sa zameriame na vybrané oblasti. Zaujimalo nas, v ktorom ro¢nom obdobi
respondenti najradsej cestuju. Pri kazdom ro¢nom obdobi mali respondenti za tlohu oznadit’ na stupnici 1 — 5 (1=
vel'mi rad cestujem a5 = vObec necestujem) svoju preferenciu. Namerané hodnoty boli spriemerované a zistené
vysledky prezentujeme v nasledujucej tabulke.

Tabul’ka 1. Preferencie ro¢ného obdobia pri cestovani

2,44 1,50 2,66 3,07

Zdroj: vlastné spracovanie

Z nameranych vysledkov mézeme konStatovat, ze pre zastupcov mladej generacie je najpreferovanej$im
roénym obdobim na cestovanie jednoznacne leto (1,50), nasleduje jar (2,44), jeseii (2,66) a najmenej radi cestuju
pocas zimy (3,07).

V ramci prezentovanych netradiénych foriem, ktoré boli predmetom skimania, vyberame 4, ktoré respondenti
vramci realizovaného prieskumu oznacili za najzaujimavejSie. Priemerné hodnoty nameranych vysledkov
prezentujeme v nasledujicom grafickom spracovani.

Graf 1. Najpreferovanejsie formy netradi¢ného cestovného ruchu

Filmovy CR

Adrenalinovy CR

Gurmansky CR

Zabavny a atrakény
CR

Zdroj: vlastné spracovanie
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V ramci predstavitelov mladej generacie v naSich podmienkach sa ako najviac preferovana forma netradi¢ného
turizmu ukazal Z&bavny a atrakény cestovny ruch (2,3), Gurmansky CR (2,72), Adrenalinovy cestovny ruch (2,86) a
Filmovy cestovny ruch (3,21).

Zaroven povazujeme za potrebné konstatovat’, Ze hodnoty priemernych vysledky naznacuji len stredny zaujem
o tieto nové formy. Tato skutodnost’ moze byt do istej miery zapriGinena aj skutoénostou, Ze na mnohé z tychto
novych foriem nie sd u nas, aspoi zatial’, vytvorené vhodné podmienky.

5. Zaver

Poziadavky mladej generacie a jej oCakavania sa liSia od zastupcov inych vekovych kategorii v kazdej oblasti
Pudského Zzivota. Cestovny ruch nie je vynimkou. Délezita ulohu pri ich vybere zohrava internet a najmé socialne
média, vd’aka ktorym maji mlady iné potreby, zaujmy, ciele a plany. Zastupcovia tejto generacie su zaroven cely
zivot zvyknuti na to, Ze je mozné cestovat’ prakticky kdekol'vek. Nizke ceny leteniek, konkurencia v oblasti prepravy,
pomerne vel'ky fond voI'ného Casu a zaroven zatial’ nizke poziadavky na kvalitu ubytovania im umoziuji ucinit’ aj
impulzivne rozhodnutia. VyuZzivanie rdéznych mobilnych komunikaénych platforiem a schopnost’ rychlo ziskavat
pozadované informacie tito impulzivnost este zvysuje. Specifikd, ktoré mladi vyzaduju je potrebné poznat’ a pri
snahe vyhoviet ich poziadavkam zohl'adiiovat’.
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